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TRANSMEDYA HIKAYE ANLATIMI BAGLAMINDA KRALIYET
MARKASI

Zaliha Inci KARABACAK*

0z

Markalarin tuketicilerle duygusal képruler kurmak icin sikca
basvurdugu bir yéntem olarak hikaye anlatimi giinimtizde geleneksel ve
dijital farkli mecralar tizerinden birarada yuruttilmektedir. Transmedya
hikayeciligi kavramini doguran bu strec¢ poptler kultiirde gorsel iletisim
acisindan btytk 6énem tasiyan farkli tirtinlerle (film, dizi, oyun, reklam,
belgesel vb.) giindeme gelmektedir. Transmedya hikaye anlatiminin
ozellikle giinimuiz dijital iletisim teknolojilerini etkin olarak kullanan
gencligi ifade eden dijital yerlilerin 6zelliklerine ve aliskanliklarina hitap
eden bir anlatim bicimi oldugu dikkati cekmektedir. Bu calismada
transmedya hikaye anlatimi kraliyet markasi baglaminda, Prens Harry ve
Meghan Marklen Kraliyet Duginu o6rnek olay1 araciligiyla ele
alinmaktadir. Ingiliz Kraliyet ailesinin yeni evli ¢ifti olarak Prens Harry ve
Meghan iligkilerinin baslangicindan bu yana diinya basinindan yogun ilgi
gormektedir. Bu baglamda cift, Kraliyet markasi acisindan da buyuk
6nem tasimaktadir. Medyada modern bir peri masali olarak yer bulan
Kraliyet Dugunt farkli boyutlariyla (kisiler, olaylar, mekanlar vb.) ele
alinan, izleyicilerinin katilimi/etkilesimi ile zenginleserek geleneksel ve
yeni medyada paylasilarak genis yer bulan bir anlati niteligindedir.
Calismada Kraliyet DUigltinti, Jenkins’in transmedya hikaye anlatimai i¢in
siraladigr yedi prensip (yayilabilirlik ve derinlesebilirlik, streklilik ve
cesitlilik, dalmak ve cikarabilmek, diinya kurmak, dizisellik, 6znellik,
performans) cercevesinde degerlendirilmektedir. Calismanin bulgulari,
kraliyet markasinin medyada temsilinin bir boyutunu olusturan Kraliyet
Dugintnin transmedya hikaye anlatimi baglaminda Jenkins’in
belirttigi 6zellikleri tasidigini géstermektedir.

Anahtar Kelimeler: Transmedya, Dijital Yerliler, Transmedya
Hikaye Anlatimi, Kraliyet Markasi
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ROYAL BRAND IN THE CONTEXT OF TRANSMEDIA
STORYTELLING

ABSTRACT

Storytelling is carried out together on different media (traditional
and digital) as a method where brands frequently resort to establishing
emotional bridges with consumers. The course of events which gives rise
to the concept of transmedia storytelling, comes up with different
products (film, series, games, iliskiadvertising, documentary etc.) that
have great importance with regard to visual communication in popular
culture. Transmedia storytelling is a form of narration especially that
adresses the characteristics and habits of youth called digital natives
whom use today’s digital communication technologies effectively. In this
study, transmedia storytelling is discussed by means of Prince Harry and
Meghan Markle's Royal Wedding, which is examined as case study in the
context of royal brand. As the newly married couple of the British Royal
family, Prince Harry and Meghan have received much attention from the
world press since the beginning of their relationship. In this context, the
couple is also of great importance for the Royal brand. The Royal
Wedding, which has a wide place as a modern fairy tale in the media, is
a narrative shared in traditional and new media, enriched with different
dimensions (people, events, places, etc.) and the participation/
interaction of its audience. In this study, the Royal Wedding is evaluated
within the framework of Jenkins seven principles (spreadability vs.
drillability, continuity vs. multiplicity, immersion vs. extractability,
worldbuilding, seriality, subjectivity, performance) The findings of the
study show that the Royal Wedding, which is a dimension of the
representation of the royal brand in the media, has the principles stated
by Jenkins in the context of transmedia storytelling.

STRUCTURED ABSTRACT

Nowadays, it is seen that different contents (entertainment, politics,
economy, art, etc.), enriched by the active participation of individuals who
stand out with different identities such as audience, consumer and
commentator, take place in the traditional and new media as transmedia
stories. Transmedia has a wide range of popular cultural products such
as film, advertising, series, computer games and documentaries which
are the subject of visual communication. Transmedia storytelling, in
particular, is a form of narrative that addresses digital natives who often
spend time in online environments by interaction with others. In other
words, digital storytelling is a current tool for digital natives who feel
comfortable in the online environment of presented story by expressing
themselves. UNESCO (2011) specify three main aspects of the way digital
natives behave as; accessing new knowledge, networking and developing
collective intelligence. Digital natives’ these three main aspects have
intersection points with the seven principles (spreadability vs. drillability,
continuity vs. multiplicity, immersion vs. extractability, worldbuilding,
seriality, subjectivity, performance) of transmedia storytelling which are
outlined by Jenkins (2010a). “Spreadability and drillability” refer to the
circulation of digital natives in different media platforms for accessing to
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new knowledge. “Continuity and multiplicity” contribute to the
construction of the collective intelligence of digital natives who make
personal touches to the different dimensions of the story on different
media. “Immersion and extractability” refer to digital natives' access to
new knowledge and “performance” points out the expansion of the
established network.

In this study, the transmedia storytelling is examined in the context
of the “Royal Brand”, by the example of the “Royal Wedding” which
represents this brand and takes place as a modern fairy tale in media.
The Royal Wedding refers to the wedding ceremony of Prince Harry and
Meghan Markle, which took place on 19 May 2018 and was shared with
the “Royal Wedding” label on their official social media accounts. The
news about the royal wedding has reached a wide range of audiences
around the world by being widely featured on various media platforms.
After marriage Prince Harry became The Duke of Sussex, and Meghan
Markle became The Duchess of Sussex. In this study, the British Royal
Wedding is examined within the framework of seven principles that
Jenkins (2010a) has listed about transmedia storytelling.

Sky News, using the Amazon Rekognition application that provides
image and video analysis, identified the famous people attending the
Royal Wedding with a face reading system and shared their names and
some information with the audience. These shares in the traditional and
new media exemplify Jenkins' principle of “spreadability and drillability”
which is emphasized in the context of transmedia storytelling.

The broadcast of different television documentaries in the years
following the Royal Wedding (2018-2019), the shared webisode from the
documentary called “Royal Wedding of Operation” on Natgeotv's website
are related to Jenkins’ the principle of “continuity and multiplicity”.

In relation to the wedding of Meghan Markle and Prince Harry,
different products such as posters, magnets, stamps and souvenirs were
prepared. These products serve as an example of the franchise tradition
that is important in the context of transmedia storytelling. These
products may be associated with the principle of “immersion and
extractability” that emphasized by Jenkins about transmedia storytelling.

Royal Wedding celebrations of some brands made “worldbuilding”-
as one of the Jenkins’ transmedia principles- visible in diffent platforms.
ABC News's IOS application that enables photo taking with 3D Royal
wagon or with the 3D Queen's guards and the Lego's miniature Winsdor
Castle prepared with 39,960 Legos for Royal Wedding can be listed as
examples of “worldbuilding”.

Shared photos from the official Instagram account of Sussex Royal
of the Royal Wedding that have not been published before, remind of
Jenkins’ principle of “seriality”. The photos are published on the
anniversary of the Royal Wedding.

Some cases connected with Royal Wedding, in which viewers focus
on the experiences and perspectives of the secondary characters of the
story, illustrate Jenkins’ the principle of “subjectivity”. For instance,
Prince Harry’s former girlfriend Chelsy Davy was among the guests of the
Royal Wedding. Her facial expressions during the ceremony were shared
by many people in a humorous manner on social media. Also as the
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bride's father, Thomas Markle, remained on the agenda of this story with
various media reports about Royal Wedding.

In the matter of expressing the participation of fans to the story in
various ways, Jenkins emphasizes the principle of “performance”.
Meghan Markle's holiday photo taken in front of Buckingham Palace in
England at the age of 15 is shared by many people on social media. The
principle of performance is exemplified by this high share ratio.

The findings of the study show that the Royal Wedding, which is
considered within the framework of Jenkins' (2010a) seven main
principles, has the listed characteristics related to the transmedia
storytelling. The Royal Wedding made dreams come true with the
testimony of billions of people around the world who follow the wedding
from different channels such as TV, social media and radio. The Royal
Wedding, which is described as a modern fairy tale, can be expressed as
a transmedia story that is enriched by the participation of the audience
on different media platforms.

Keywords: Transmedia, Digital Natives, Transmedia Storytelling,
Royal Brand

Giris

Iletisim teknolojilerinin gelisimine kosut bigimde cesitli mecralardan paylasima acilan farkli
nitelikteki (eglence, siyaset, ekonomi, sanat vb.) igerikler; izleyici, tiiketici, yorumlayici gibi farkli
kimlikleri ile 6ne ¢ikan bireylerin aktif katilimi ile zenginlesen birer transmedya hikaye anlatis1 olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Tiketim endiistrisine konu olan kuruluslar, kiiltiirel i¢erikler (sinema, dizi, kitap
vb.), Uinliiler gibi ¢esitli marka 6rnekleri {izerinden hayat bulan transmedya hikayelerin birgok yoniiyle,
dijital iletisim teknolojilerinin kullamimini yasam pratigi olarak igsellestiren genclere giincel
betimlemesiyle dijital yerlilere hitap eden bir anlati bi¢imi oldugu goriilmektedir. Bu c¢alismada
transmedya hikaye anlatimi kraliyet markasi baglaminda, bu markayi temsil eden ve farkli mecralarda
modern peri masali olarak yer bulan Kraliyet Digiinii' 6rnek olay1 lizerinden Jenkins’in (2010a)
transmedya hikaye anlatimina iligskin siraladigi yedi temel prensip ¢ergevesinde incelenmektedir.

Transmedya Hikiaye Anlatim

Norman (2010), ortak bir hikdye ya da tecriibenin pesinde kosan transmedyay1 ¢oklu medyanin
yeniden dogusu olarak nitelendirmektedir. Bu baglamda transmedyanin i¢inde oldugu ticari diinyada
farkli kisiler ve farkli sirketler bu deneyimin, karliligin ve sahipligin biitiiniinii olusturan pargalarini
ifade etmektedir.

Dijital ¢cagda, popiiler kiiltiirdeki giincel 6rnekleri ile izleyicileri ile bulusan transmedya hikaye
anlatimi? bakimindan Jenkins (2018: 19-20) igerigin gesitli platformlarindaki akisini, farkli medya
endistrilerinin igbirligini ve istedigi eglence deneyimi arayisiyla her yone kayabilecek medya
izleyicilerinin gdcebe davranisini ifade etmek icin kullandigr “yakinlagsma” kavramina vurgu
yapmaktadir. Bu cercevede, bireysel tiiketicilerin beyinlerinde ve onlarin diger kisilerle olan sosyal
etkilesiminde kolektif olarak gergeklestirilen tiiketim siirecinde ortaya ¢ikan “yakinlagma” ile “kolektif

! Caligmada, 19 Mayis 2018de gergeklesen ve resmi sosyal medya hesaplarinda “Kraliyet Diigiinii” etiketiyle paylagilan Prens
Harry ve Meghan Markle’1n diigiliniinii ifade etmek i¢in kullanilmaktadir.

2 “Transmedya hikdye anlatimi” kavram ilk kez Henry Jenkins tarafindan 2003 yilinda yazarin “Technology Review”
kosesinde okurla bulugsmus, sonrasinda ise “Convergence Culture” isimli kitapta yazarin ‘Searching for the Origami Unicorn:
The Matrix and Transmedia Storytelling” baglikli boliimiinde kavram detayli olarak ele alinmustir (Jenkins 2010b: 944).
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zeka” ve yeni medya sisteminde tiiketicileri yeni bilgiler aramaya, daginik medya icerikleri arasinda
baglantilar kurmaya tesvik eden “katilimci kiiltlir”” bagina dikkat ¢ekmektedir.

Farkli medya platformlarinda eglence deneyimlerinin biitiinlesik sunumunu ifade eden
transmedya hikaye, Heroes ya da Lost gibi bir hikdyenin televizyondan, ¢izgi roman, web, bilgisayar
veya alternatif gerceklik oyunlari, oyuncak gibi farkl {irlinlere sigrayarak sadik tiiketicilerin yanisira
yeni tiliketicileri de yakalayan bir hikdyedir. Boylece hem tabanda hem de ticari olarak genisleyen
anlatisal evrenler yeni bir hikaye anlatim tarzin1 dogurmaktadir (Jenkins, 2010Db).

Transmedya hikdye anlatimi1 medya kuruluslar i¢in yeni izleyicilere ulasmak ve daha ¢ok {iriin
satabilmek icin marka genislemesini saglayacak bir kaynak olarak kullanilabilir. Ayni1 zamanda
transmedya hikaye anlatimi, belirli bir medya icerigine iliskin daha zengin ve karmasik bir anlat1 yapisi
olusturarak hayran kitlesini biraraya getirmek islevini de yerine getirebilir (Flew, 2017).

Dijital Yerliler ve Transmedya Hikdye Anlatimimin Ozellikleri

“Bilgi giictiir” sloganin1  benimseyen ebeveynlerinin aksine dijital yerliler, sanki
dillendirilmemis yeni mottolar1 “bilgiyi paylasmak giictiir” diyebilecegimiz bir nesil olarak edindikleri
bilgiyi hemen paylagsmaktan hoglanmaktadirlar. Bu baglamda ortaya ¢ikisindan beri web, dijital yerliler
tarafindan yasamlarina ve ilgi alanlarina iliskin bir raporlama araci olarak kullanilmaktadir. Dijital
yerliler i¢in ¢evrimigi temaslar: farkl tarzda da olsa yiiz ylize olanlar gibi “gergcek”tir (Prensky, 2012:
97-99).

Cevrimigi alanda da ¢evrimdisi yasamlarinda oldugu kadar kendilerini rahat hisseden dijital
yerliler bircok dijital go¢cmenlerden farkli olarak yasamlarimin biiylik boliimiinii ¢evrimigi olarak
gegirirler. Cevrimigi ve ¢evrimdigini birbirine bagli olarak degerlendirdikleri bu hibrit yagsamda dijital
yerliler, dijital kimliklerini ve ger¢ek yasamdaki kimliklerini ayr1 olarak gérmeksizin (iki, ii¢ ya da daha
fazla alanda temsil edilen) tek bir kimlige sahiptirler (Palfrey ve Gasser, 2011). Djjital yerliler cevrimigi
sosyallesme ve isbirligi konusunda oldukga tecriibelidir (Meskill ve Anthony, 2010). Yeni medyada
dijital yerliler sadece okuyucu, dinleyici veya pasifizleyici olarak kalmamakta yaratici yollar kullanarak
etkilesim kurmaktadirlar (Palfrey ve Gasser, 2011).

Oykiilerin tanitiminda ¢oklu medyanin kullanim, birbiriyle etkilesime giren izleyicilerin daha
biitiinlesik ve katilimer hale gelmelerini saglayarak transmedya hikaye anlatimimin giiciinii arttirabilir.
Bunun i¢in ilgili projede; farkli izleyici kitleleri igin gesitli, etkilesimli tilketim yontemleri saglayan
coklu medyadan eszamanli olarak dagitimi gerceklestiren yayin alanlari yaratmak ve her bir medyanin
titketici kitlesine 6zel olarak kisilerin kendisini goriiniir kilip masalin i¢inde kendini var etmesini
saglayacak sekilde igerigi gelistirmek olarak belirtilebilecek iki temel husus 6n plana ¢ikmaktadir
(Giovagnoli, 2011: 18-19).

Transmedya hikaye anlatiminin; geleneksel ve yeni medya tizerinden birlikte yiiriiyen melez
yapilanmasi, izleyicinin aktif katilimlarmi tesvik ederek onlarla etkilesim kurup Sykiiniin bir pargasi
haline gelmelerini ve igerige katkida bulunmalarmi saglamasi bu anlati tiirliniin hibrit yagam
benimseyen ve yeni medyada yaratici yontemlerle etkilesime giren dijital yerlilere hitap eden dnemli
ozellikleri olarak 6n plana ¢ikmaktadir.

Jenkins (2010a) transmedya hikdye anlatiminin 7 prensibini s0yle siralamaktadir:
1) Yayilabilirlik ve derinlesebilirlik

2) Stireklilik ve cesitlilik

3) Dalmak ve ¢ikarabilmek

4) Diinya kurmak
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5) Dizisellik
6) Oznellik
7 Performans

Yayilabilirlik, halkin medya iceriginin sosyal aglardaki dolagimina aktif katilma ve bu siiregte
ekonomik, kiiltiirel degerini arttirma kapasitesine gonderme yaparken derinlesebilirlik, ilgi alanimiza
yonelik seye iliskin daha derin diinyalara inebilmeyi ifade etmektedir. Transmedya eglencelerinin siki
takipgileri i¢in siireklilik (DC ve Marvel’in siiper kahramanlar1 vb.) 6nemlidir. Cesitlilik ise olaylarin
ve kahramanlarin yeni uyarlamalarla sunumundan hayranlarin zevk almasini saglar (Jenkins, 2009a).
Dalmak ve ¢ikarabilmek ise transmedya kurgu ve giindelik yasam deneyimlerimiz arasindaki algilanan
iligkiyi ifade etmektedir. Hikayenin diinyasina dalan tiiketici, hikayenin belli yonlerini giinlilk yasam
alaninda kaynak olarak kullanmaktadir. Diinya kurmak, tiiketicinin anlatilarda temsil edilen diinyalarla
dogrudan etkilesime ge¢cmesini (kurgusal mekanlar i¢in seyahat afiglerinin iiretime tanik olmak vb.) ve
bunlar1 kendi yasami ile kesisen ger¢ek mekanlar olarak ele almasimi saglamaktadir. Dizisellik
baglaminda transmedya hikéye anlatimi, anlamli ve ilgi ¢ekici hikdye pargalarinin ayni ortamdaki ¢oklu
katmanlarint degil ¢coklu medya sistemleri arasindaki dagilimini gosteren hiperbolik bir siirlimdiir.
Oznellik boyutu, transmedya uzantilarda kurgusal diinyanin kesfedilmemis boyutlaria-6rnegin
hikayenin ikincil karakterlerinin deneyimlerine ve bakisa¢ilarina- odaklanma yoluyla tiiketicilere farkli
Oznel deneyimlerini karsilastirma olanagi saglanmasini ifade etmektedir. Performans, hayranlarin
hikayeye cesitli yollarla aktif katilimini (¢cevrimigi paylasim, mekan tasarimi, senaryo olusturma vb.)
gostermektedir (Jenkins, 2009b).

UNESCO (2011) tarafindan dijital yerlilerin davranig tarzlarini agiklamak i¢in 3 temel 6zellik
tizerinde durulmaktadir. Bunlar; yeni bilgilere erismek, ag kurmak ve ortak zekay1 gelistirmek seklinde
siralanmaktadir. Jenkins’in (2010a) siraladig1 7 temel prensip gergevesinde ele aldigimizda transmedya
hikaye anlatiminin dijital yerlilerin bu 3 temel 6zelligi ile kesisen noktalar1 bulunmaktadir. Yayilabilirlik
ve derinlesebilirlik yeni bilgiye erisim konusunda dijital yerlilerin farkli medya platformlarindaki
dolagimina gonderme yapmaktadir. Dizisellik ve 6znellik ise hikdyenin farkli medyadaki, farkli
boyutlarma kisisel dokunusglarin1 yapan dijital yerlilerin ortak zekay1 insasina katki saglayan siirecler
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dalmak ve ¢ikarabilmek ise dijital yerlilerin yeni bilgilere erisiminde,
performans ise kurulan agin genigletilmesinde kullanilan 6zellikler olarak karsilik bulmaktadir. Yine
Jenkins’in (2018) transmedya hikaye anlatimi1 baglaminda vurgu yaptig1 “yakinlagma”, “kolektif zeka”
ve “katilimci kiiltiir” kavramlar1 ve yukarida siraladigimiz; ¢evrimigi sosyallesme ve isbirligi (Meskill
ve Anthony, 2010), bilgi paylasimini gii¢ olarak gérmek (Prensky, 2012), yeni medyada aktif bir sekilde
etkilesim kurmak (Palfrey ve Gasser, 2011), medya icerigini gelistirmek (Giovagnoli, 2011) gibi dijital
yerlilere atfedilen gesitli 6zellikler transmedya hikaye anlatimi yontemi ile dijital yerliler arasindaki bagi
daha goriiniir kilmaktadir.

Yontem

Calismada nitel arastirma tiirlerinden 6rnek olay incelemesi yontemi kullanilmustir. Ornek olay
incelemesinde (vaka ¢aligmasi), bazen bir grubu temsil eden bir birey ele alinabilecegi gibi daha gok
belirli bir durum, olay, program veya aktivite gibi bir olguya odaklanilmaktadir. Arastirilan olgu kendi
dogal baglami ve zaman-mekan sinirlamasi i¢inde incelenir. Cesitli bilgi kaynaklarina dayanan 6rnek
olay incelemesi tamamen betimleyicidir. Ornek olay incelemesinde; internetten elde edilen belgeleri,
6zel ve kamu kayitlarini, fiziksel kanitlar ve kendisi tarafindan olusturulan araglar arastirmacit dokiiman
olarak kullanabilir (Hancock ve Algozzine, 2006). Bu ¢alismada da 6rnek olay incelemesinde kraliyet
diigiiniine iliskin haberleri iceren internet kaynaklar1 kullamlmustir. Ornek olay incelemesinde
arastirilan konuya iliskin “neden” ve “nasil” sorularna yanit aranir (Yin. 1994). Bu calismada ise;
“Kraliyet Diigiinii’niin medyadaki temsili neden transmedya hikdye anlatimi kapsaminda
degerlendirilebilir?” sorusuna yanit aranmaktadir. Ornek olay incelemesi belirli tipte kamit kullanimimi
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gerektirmez. Ornek olay incelemesi nicel ya da nitel nitelikte kamitlar kullamlabilir. Bunlar; saha
caligmasi, arsiv kayitlari, sozIii raporlar, gozlemler veya bunlarin kombinasyonundan olusabilir (Yin,
1981: 58).

Transmedya Hikdye Anlatimi Baglaminda Kraliyet Markasi: Kraliyet Diigiinii Ornek
Olayr

Miras turizminin bir alt kiimesi olarak kraliyet turizmi, belirli bir monarsideki ya da genel olarak
monarsi kurumundaki insanlarin gecmis, simdi ve gelecege dair baglarinin kesfedilmesini ya da
sorgulanmasini ifade etmektedir. Kraliyet etkinliklerini, sergilerini ve deneyimlerini tiiketen ¢ogu turist
genellikle estetik zevk, aydinlanma, seckinlik ve/veya eglence tutkularmi tatmin etmeyi, kendi
yurttaglik, soy, etnik kimlik ve toplumsal cinsiyetlerine dair belirli baglantilar kurabilmeyi
amaclamaktadir. Her sene milyonlarca merakli, yiizyil1 asan kraliyet oykiisii ile iligkilendirilen; kale,
sergi, hediyelik esya magazalari, miize, park, saray, gemi vb. alanlan ziyaret etmektedir (Otnes ve
Maclaran, 2015:194-195). Brand Finance’in arastirmasi Ingiliz Kraliyet Ailesi’nin marka degerini 60
milyar sterlinin iizerinde olarak belirtirken Kralice ve ailesinin Birlesik Krallik ekonomisine yillik
katkisini 1,8 milyar sterlin seklinde agiklamaktadir (NTV, 2017). Prens Harry ve Meghan ¢ifti Kraliyet
markasinin ve ailesinin yeni ¢ifti olarak diinya basinindan yogun ilgi gormektedir. Kraliyet diigiinii,
kraliyet markasi ile iligkilendirilen bir peri masali anlatimi niteligindedir. Bu masalin medyadaki
temsilinin transmedya hikaye anlatimi baglaminda incelenecek ¢esitli boyutlar bulunmaktadir.

Marka degerleme ve strateji danismanliginda diinya Onciisii olan Brand Finance’in yaptig1 analiz
Kraliyet diigiiniiniin ingiliz ekonomisine getirisinin 1.05 milyar sterlin oldugunu géstermektedir. Bu
toplam tutarin 300 milyon sterlinlik kismini ise Windsor’dan yapilan canli yaymin beklenen reklam
degeri denkligi (AVE), televizyon yaymni, internet yayini, internet ve basili medya ayagin kapsayan
halkla iligkiler degeri (PR Value) olusturmaktadir (Brand Finance, 2018).

Bulgular

Diigiiniin ardindan Kralige tarafindan kendilerine Sussex Diikii ve Sussex Diisesi tinvanlari
verilen Prens Harry ve Meghan Markle’in Kraliyet diigiiniine iliskin haberler genis bir sekilde ve farkl
boyutlartyla ¢esitli medya platformlarinda yer alarak diinya ¢apinda ¢ok sayida izleyiciye ulagmistir.
Transmedya hikdye anlatiminda Jenkins (2018: 42), yaratilan diinyanin biitiiniinii deneyimleyebilmek
icin avel ve toplayici rollerine giren tiiketicilerin medya kanallar1 arasinda hikayenin pargalarinin izini
stirdiiklerini belirtmektedir. Takipgilerine bu anlamda oldukca zengin bir malzeme sunan “Kraliyet
Duglinli” de basili, gorsel, isitsel olarak geleneksel medya ve yeni medya iizerinden ¢oklu bir yapida
temsil edilmistir.

Diigiiniin 6ncesinde RoyalWedding etiketine saatte 8 tweet atilirken, diigiin 6ncesi son 3 ay
icinde #RoyalWedding, Meghan Markle ve Prens Harry kelimelerini igeren yaklasik 36.600 tweet
atildig1 belirtilmektedir (TLC, 2018). Cift, “sussexroyal” isimli instagram hesabindan diigiinlerinde
cekilen fotograflarin1 ve "Her biriniz bugiinii daha da anlamli kildimz" notu ile de videolarim
paylasmistir (BBC, 2019).

Jenkins (2018: 144-145) transmedya hikaye anlatiminda her iriini (film, roman, oyuncak vb.)
bir biitlin olarak franchisea giris noktasi olarak goriir. Meghan Markle ve Prens Harry’nin diigiiniine
iliskin de belgesel, film, hediyelik esya gibi farkl tirtinlerin hazirlandig1 goriilmektedir.

Diigiine iliskin National Geographic tarafindan hazirlanan “Operasyon Kraliyet Diiglinti” isimli
belgeselin Natgeotv’de webisode olarak yayimi bulunmaktadir (www.natgeotv.com/tr).

Modern peri masali olarak nitelenen Meghan Markle ve Prens Harry’nin agk hikayesi 2019
yapimi "Harry & Meghan: A Royal Romance" adli televizyon filmiyle sinematografik anlamda
giindeme gelmistir. Filmde ¢iftin iliskilerinin ve evliliklerinin perde arkasi, ailelerinin ve kiiltiirlerinin
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bir araya gelisi, gelenekleri gibi konular ele alinmaktadir (Esquire, 2019). Bu filmin 6ncesinde 2018’de
ciftin ve yakinlarinin réportajlarini igeren “Harry and Meghan: A Windsor Wedding” isimli belgesel
tiiriindeki yapim, yine 2018’de Ingiliz kraliyet diigiin tarihini ve ¢ift icin giincellenen geleneklerini
anlatan “Harry and Meghan: Royal Rebels” isimli belgesel yapim, 2017°de ise giftin iligkilerinin
yanisira Meghan’in 6zel yasami, oyunculuk kariyeri gibi detaylara da yer veren “Prince Harry and
Meghan: Truly, Madly, Deeply” baslikli belgesel yapim goze ¢arpmaktadir (www.imdb.com).

Markle’mn 15 yaginda Ingiltere’de Buckingham Saray1 6niinde ¢ekilen tatil fotografi “Hatira

fotografi ¢ektirdigi sarayin gelini oluyor” yorumlari ile sosyal medyada paylasim rekoru kirmistir
(Haber Turk, 2018).

Diigiinden bir siire sonra, Harry ve Meghan c¢iftinin diigiin fotografcist Alexi Lubomirski'nin
bilgisayarindaki dosyalar siber korsanlar tarafindan hacklenmis, diiglinden karelerin (Ciftin
begenmedikleri i¢in kamuoyuyla paylasmak istemedikleri fotograflar da) sosyal medyaya sizdirilmistir.
Ingiliz Kraliyeti ise olaya iliskin sorusturma baslatildigin1 duyurmustur (Sabah, 2019).

Coklu kameralar ve boliinmiis ekranlar araciligiyla televizyon ayni anda Kraliyet Diigliniin her
yerinde (saray, kilise, diiglin gilizergah1 vb.) olamayacak izleyicilere torenin farkli anlarini birlikte
sunmaktadir. Bu siiregte biraraya getirilmek zorunda olan seremonin farkli unsurlari birer aktor (saray
mubhafizi, din adam, polis, izleyici) haline gelmektedir (Katz ve Dayan, 1985: 311). Yeni teknolojiler
giiniimiizde televizyonlara farkli uygulamalar sunma imkéani1 tanimaktadir. ABC News Prens Harry ve
Meghan’in kraliyet diigiini kutlamak igin seyircilerine “Kraliyet Diglinii Artirilmis Gergeklik
Deneyimi” (The Royal Wedding AR Experience) basligi ile Windsor Kalesi’nin ikonik sembollerini
artinnlmig gergeklik ile izleyicilerine ulastirmistir.  ABC News 10S uygulamasi da bulunan 3D (3
boyutlu) Kraliyet vagonu veya 3D Kraligenin muhafizlar ile kullanicilar poz verip fotograflarini gekme
firsat1 yakalamaktadir (ABC News, 2018). Jenkins (2018: 145) iyi bir transmedya franchise igerigi,
farklt medyada kismen farkli bir sekilde sunulan, cesitli hayran gruplarin1 kendine ¢ekmek ve onlarin
ilgililerini siirdiirmek adina yeni deneyimler sunan c¢alismalar olarak 6zetlemektedir. Diigiinii farkli bir
deneyim boyutuyla hayranlarina sunan ABC News’in “Kraliyet Digiini Artirilmuis  Gergeklik
Deneyimi” uygulamasi da iyi bir transmedya franchise 6rnegi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Diigiin katilimeilar i¢in hazirlanan ve iginde kurabiye, anma miknatisi, Windsor Castle suyu,
biiyiik bir ¢ikolata madalyonu gibi iiriinlerin yer aldig1 diigiin hediyesi ¢antalarinin agik arttirmayla e-
bay internet sitesi {izerinden satildig1 goriilmektedir. Saticilardan birinin: “Ingiltere ve kraliyet ailesi igin
ve ¢ok bu 6zel giinii kutlamak i¢in tarihi ve hatiralik bir par¢a satin al” ifadesi ile satisa koydugu iirtinler
(IHA, 2018) kraliyet diigiiniinde fiziksel olarak yer almayan ancak hikdyenin bir pargasi olmak
isteyenlere bir firsat sunmaktadir. Ayrica bu resmi diiglin hediyesi ¢antasinin yanisira Kraliyet’in
onayindan gecerek hazirlanan kartonetler, tuzluklar, yastiklar, bayraklar, tabak takimlari, fincan setleri, maskeler,
sapkalar, mug’lar, posterler, pullar, hatira paralar1 gibi gesitli hediyelik esyalarin da yerel esnaf tarafindan satisa
sunuldugu goriilmektedir (Barlas, 2018).

Diigiine katilan davetliler arasinda en dikkat ¢ceken isimlerden biri Prens Harry’nin 7 yil iligki
yasadig1 eski sevgilisi Chelsy Davy olmustur. Digilinde {iziintiisii sebebiyle Davy’nin siirekli degisen
yiiz ifadeleri sosyal medyada binlerce kisinin paylasimi ile yer bulmustur (www.haberler.com). Davy’e
ilisgkin sosyal medyada yapilan bu paylasimlar, transmedya hikdye anlatimi ¢ercevesinde
degerlendirildiginde hikayenin ikincil karakterlerine odaklanma 6zelligini temsil etmektedir.

Digiline katilan davetliler kadar basinda adindan s6z ettiren bir bagka isim de gelinin babasi
Thomas Markle olmustur. Diigiin 6ncesi torene katilip katilmayacagi konusu merak uyandiran babasina
iliskin Meghan Markle Twitter’daki Kensington Saray1 hesabindan 17 Mayis 2018 tarihinde bir mesaj
yaymlamig ve babasinin saglik sebeplerinden &tiirii  diigline katilamayacagimi  duyurmustur
(www.radiotimes.com).
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Bazi markalarin Kraliyet Diigline 6zel gesitli kampanyalar yaptig1 goriilmektedir. Diiglin giinii
Toronto’dan (Prens Harry ve Meghan Markle’ 1 bir siire birlikte yasadig1 kent) Ingiltere’ye yapilan sefer
icin Meghan ve Harry isimli miirettabat1 segen, bu seferde yolculara sampanya ve Ingiliz kekleri ikram
eden, Harry, Meghan veya Megan isimli tiim miisterilerini havayolunun birinci smif salonunu
kullanmaya davet eden British Airways, ciftin yiizlerini i¢eren simirli sayida {irlinli piyasaya sunan
Avusturyali seker markas1 Pez bu markalar arasindadir (Hiirriyet, 2018). KFC ise Prens Harry’nin evde
aksam yemegi sirasinda tavuk yerken evlilik teklif ettigini sdylemesinin iizerine ingiliz porseleninden
yapilan sinirlt sayida KFC kovasi Kentucky Fine China’y satisa sunmustur. Marks & Spencer markasi
ilging bir kampanya yaparak bugiine 6zel olarak adim1 “Markle & Sparkle” olarak degistirmistir.
Kampanya bir¢ok kullanicinin #markleandsparkle hashtag’iyle yaptig1 paylasimlarla sosyal medyada da
yer bulmustur. Lego, biiyiik giinii 39,960 adet Lego’dan olusan bir Winsdor Kalesi minyatiirii
olusturarak kutlamistir (Bayindir, 2018). The Ashton-Drake Galleries tarafindan hazirlanan Prens Harry
ve Meghan’in diigiin kiyafetleri i¢inde porselen oyuncak bebeklerinin internet iizerinden satisa
sunuldugu goriilmektedir (www.ashtondrake.com).

Peri masali vurgusu ile 6n plana ¢ikan diigiinde yeni evli ¢iftin (halki selamlarken, opiisiirken,
merdivenlerden inerken) ve konuklarin (giysileri) cesitli enstantaneleri, Disney masallarindaki
animasyon goriintiilerle eslestirilerek sosyal medyada yan yana karelerde yer almigtir. Diigiine espirili
bir bakis yaklasim sergileyen bu kareler ayn1 zamanda masallarin gercek olabilecegi mesajini da iginde
barindirmaktadir (NTV, 2018).

Diigiiniin 1.y1ldoniimiinde kraliyet c¢ifti Sussex Diisii ve Diisesi diiglinden daha Once
yayinlanmayan bazi fotograflari instagram hesaplari tizerinden takipgileri ile paylagmistir (Sager, 2019).

Kraliyet diigiiniine tinli isimlerin (George ve Amanda Clooney, David ve Victoria Beckham,
James Blunt, Elton Jonh vb.) yamisira halktan aralarinda kraliyet ailesine hizmet edenler, vakif
calisanlari, cocuklar, Windsor sakinlerinden bir kisminin bulundugu 2 bin 640 kisi davet edildi (Samar,
2018).

Sky News, goriintii ve video analizi saglayan Amazon Rekognition uygulamasi araciligtyla
kraliyet diigliniine katilan tinlii kisileri yiiz okuma sistemi ile kisi goriintiilendigi anda tespit edip bu
kisilerin isimlerini ve bazi bilgilerini yayinda izleyicilerle paylagsmistir (http://www.wikitrend.org).

Bulgular1 Tablo-1’de 6zetlenen ¢alisma, kraliyet diigiiniin geleneksel ve yeni medyadaki temsili
bakimindan transmedya hikdye anlatiminin temel prensiplerini tagidigini gostermektedir.
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Tablo-1: Transmedya Hikaye Anlatimi Prensipleri Baglaminda Kraliyet Diigiiniin Medyadaki

Temsilinin Degerlendirilmesi

Transmedya
Hikaye
Anlatiminin

7 Temel Prensibi

Kraliyet Diigiiniin Medyadaki Temsilinin Transmedya Hikiaye Anlatimi
Prensiplerine Iliskin Goriiniimii

Yayilabilirlik
Ve
Derinlesebilirlik

o Kraliyet Diigiiniiniin farkli medya platformlarinda (tv, radyo, internet) yer almasi.

e Kraliyet Diigiinii 6ncesi son 3 ayda #RoyalWedding, Meghan Markle ve Prens Harry
kelimelerini igeren yaklasik 36.600 tweet atilmas1

o Ciftin “sussexroyal” isimli instagram hesabindan, diigiinlerinde ¢ekilen fotograflarini ve
"Her biriniz bugiinii daha da anlamli kildiniz" notu ile de videolarint paylagmasi

e Sky News’in, goriintii ve video analizi saglayan Amazon Rekognition uygulamasi
araciligiyla kraliyet diigiiniine katilan nlii kisileri yiiz okuma sistemi ile tespit edip bu
kisilerin isimlerini ve bazi bilgilerini yayinda izleyicilerle paylasmasi

Siireklilik
ve cesitlilik

o Kraliyet Diigiiniine iligkin izleyen yillarda (2018-2019) farkli televizyon belgesellerin
gosterime girmesi.

o Natgeotv’nin internet sayfasinda “Operasyon Kraliyet Diigiinii” belgeselinden webisode
yayinlanmasi

Dalmak
ve cikarabilmek

e e-bay internet sitesi lizerinden acik arttirmayla satilan Kraliyet diigiin hediyesi
cantalarinin, hayranlarina hikayenin pargalarini giindelik hayatinin pargasi haline getirme
firsat1 sunmasi

o Kraliyet diigiinii icin yerel esnaf tarafindan hazirlanan hediyelik esyalarin (kartonet, tuzluk, yastik,
bayrak, tabak takimu, fincan seti, maske, sapka, mug, poster, pul, hatira para vb) satisa sunulmasi

o British Airways’in diigiin giinii Toronto’dan (Prens Harry ve Meghan Markle’1n bir siire
birlikte yasadig1 kent) Ingiltere’ye yapilan seferinde Meghan ve Harry isimli miirettabat:
secmesi, bu seferde yolculara sampanya ve Ingiliz kekleri ikram etmesi, Harry, Meghan
veya Megan isimli tiim miisterilerini havayolunun birinci sinif salonunu kullanmaya davet
etmesi

e KFC markasmin Prens Harry’nin tavuk yerken yaptig1 evlilik teklifine itafen ingiliz
porseleninden yapilan sinirlt sayida KFC kovasi Kentucky Fine China’y1 satisa sunmast
e The Ashton-Drake Galleries tarafindan hazirlanan Prens Harry ve Meghan’in
diigiinlerini temsilen porselen oyuncak bebeklerinin internet iizerinden satisa sunulmasi

Diinya kurmak

e ABC News I0S uygulamasi araciligiyla 3D (3 boyutlu) Kraliyet vagonu veya 3D
Kraligenin muhafizlari ile fotograf ¢ekmek

e Lego’nun Kraliyet Diigiiniinii 39,960 adet Lego’dan olusan bir Winsdor Kalesi
minyatiirii olusturarak kutlamasi

Dizisellik

e "Sussex Royal" isimli resmi Instagram hesabindan Kraliyet Diigliniin yi1ldoniimiinde
daha 6nce yayinlanmayan fotograflarin paylagilmasi

Oznellik

e Prens Harry’nin eski sevgilisi Chelsy Davy’in diigiinde siirekli degisen yliz ifadelerinin
sosyal medyada binlerce kisi tarafindan paylasiimasi ve yorumlanmasi

o Sosyal medyada yeni evli ¢iftin (halki selamlarken, dpiisiirken, merdivenlerden inerken)
ve konuklarin (giysileri) ¢esitli enstantanelerinin Disney masallarindaki animasyon
goriintiilerle eslestirilerek sunulmasi

e Gelinin babas1 Thomas Markle’in diigiin dncesi medyada ¢esitli haberlerle giindeme
gelmesi ve kamuoyu tarafindan diigiine katilip katilmayacagi merak konusu olan babasina
iligkin Meghan Markle’in Twitter’daki Kensington Saray1 hesabindan 17 Mayis 2018
tarihinde bir mesaj yayinlayarak saglik sebeplerinden otiirii diigiine katilamayacagini
duyurmasi

Performans

o Fotografci Alexi Lubomirski'nin bilgisayarindaki diigiin fotograflarinin siber korsanlar
tarafindan hacklenerek sosyal medyada paylasilmasi

e Meghan Markle’in 15 yasindayken Ingiltere’de Buckingham Sarayi 6niinde ¢ekilen tatil
fotografinin “Hatira fotografi ¢ektirdigi saraymn gelini oluyor” yorumlar ile sosyal
medyada paylagim rekoru kirmasi
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Sonug¢

Dijital yerlilerin marka ile bag kurmasinda 6nemli bir yontem haline gelen transmedya hikaye
anlatimi giiniimiizde farkli 6rneklerle karsimiza c¢ikmaktadir. Diigilin, toren vb. 6zel giinlerle sik¢a
giindeme gelen Kraliyet Markas1 medyadaki temsili araciligiyla popiiler kiiltiirle yakin iligkidedir. Bu
baglamda Kraliyet ailesinin {iyeleri popiiler kiiltiirde temsil edilen ve birgok kisinin yasamina dahil ettigi
karakterler haline gelmektedir. Jenkins (2018: 349) bireylerin popiiler kiiltiir icin duyduklar1 tutkuyu;
bu kiiltiiriin karakterlerini benimseme, hikayelerini yasamlarimiza kaynastirma, iizerinde tekrar
calisarak onlar1 kendimizin kilma seklinde ifade etmektedir.

Ingiliz Kraliyet Ailesi Markasinin son donemde giindemde olan ¢ifti Prens Harry ve Meghan’in
(Sussex Diisii ve Diisesi) Kraliyet Diigiinii; hazirlik asamasi, diigiin giinii ve diigiin sonrasi periyotta
cesitli haberlerle geleneksel ve yeni medyada temsili baglaminda incelendiginde transmedya hikaye
anlattmin1 6rneklemektedir. Kraliyet Diiglinii; tv, internet, radyo gibi farkli mecralardan toreni takip
eden diinya capindaki milyarlarca kisinin sahitliginde hayalleri gergege tasiyan bir anlati
goriiniimiindedir. Bu baglamda, Ingiliz Kraliyet Markasina sosyal, ekonomik ve kiiltiirel acidan ¢ok
yonlii katkilari bulunan Kraliyet diigiinii, izleyiciye aktariminda ¢oklu medyanin kullanildigi, sik¢a
vurgulandigi tanimiyla modern bir peri masali niteligindedir. Dijital yerlilerin 6zellikleri ve yeni
medyaya biiyiik 6nem atfeden yasam tarzlar ile kesisim noktalar1 olan transmedya hikaye anlatimi
baglaminda Jenkins’in siraladigi 7 temel prensip c¢ergevesinde ele alinan Kraliyet Diigiiniiniin
transmedya hikaye anlatimina iligkin siralanan bu 6zellikleri tasidig1 goriillmektedir.

KAYNAKCA
Giovagnoli, M. (2011), Transmedia Storytelling: Imagery, Shapes and Techniques, Lulu.com
Hancock, D. R. ve Algozzine, B. (2006), Doing Case Study Research, Teachers College Press

Jenkins, H. (2010b), Transmedia Storytelling and Entertainment: An annotated syllabus, Continuum,
24:6, 943-958

Jenkins, H. (2018), “Cesur Yeni Medya”: Teknolojiler ve Hayran Kiiltiirii, N. Yegengil (Cev.), Istanbul:
Iletisim Yayinlari

Katz, E. ve Dayan, D. (1985), Media Events: On The Experience Of Not Being There, Religion 15, 305-
314

Meskill, C. ve Anthony, N. (2010), Teaching Languages Online, Multilingual Matters

Norman, D. A. (2010), "THE WAY | SEE IT The transmedia design challenge: technology that is
pleasurable and satisfying." interactions 17.1, 12-15.

Otnes, C. C. ve Maclaran, P. (2015), Royal Fever: The British Monarchy in Consumer Culture, Univ of
California Press

Palfrey, J. G. ve Gasser, U. (2011), Born Digital: Understanding the First Generation of Digital Natives,
ReadHowY ouWant. com.

Prensky, M. (2012), From Digital Natives to Digital Wisdom, Corwin Press
UNESCO (2011), “Digital Natives: How Do They Learn? How to Teach Them?, IITE Policy Brief

Yin, R. K. (1981), The Case Study Crisis: Some Answers, Administrative Science Quarterly, Vol. 26,
No. 1 (Mar., 1981), 58-65

Yin, R.K. (1994) Case study research: design and methods. 2nd edition. Thousand Oaks, CA: Sage.

Turkish Studies - Social Sciences
Volume 14 Issue 4, 2019



1574 Zaliha Inci KARABACAK

Elektronik Kaynaklar

ABC News (2018, 14 Mayis), The royal wedding augmented reality experience, Erisim adresi:
https://abcnews.go.com/US/royal-wedding-augmented-reality-experience/story?id=55071238,
Erisim tarihi: 10.06.2019

Barlas, H. C. (2018, 19 Mayis), Meghan Markle ve Prens Harry’ nin diigiiniiniin detaylari, Erisim adresi:
https://www.sozcu.com.tr/hayatim/son-moda/meghan-markle-ve-prens-harrynin-dugununun-
detaylari/, Erisim tarihi: 10.06.2019

Bayindir, M. (2018, 21 Mayis), Royal Wedding: Markalar nasil yaklast1?, Campaign Tiirkiye, Erigim
adresi: https://www.campaigntr.com/royal-wedding-markalar-nasil-yaklasti/, Erisim adresi:
09.06.2019

BBC (2019, 19 Mayis), Prens Harry ve Meghan Markle evlilik y1l doniimlerinde yeni diigiin fotograflar
paylasti, Erisim adresi: https://www.bbc.com/turkce/haberler-dunya-48326213, Erisim tarihi:
10.06.2019

Brand Finance (2018, 17 Mayis), Brand Finance Press Release, Erisim adresi:
https://brandfinance.com/images/upload/brand_finance_press_release_royal_wedding_to_boo
st_british_economy_by 1 billion.pdf, Erisim tarihi: 10.06.2019

Esquire (2019, 27 Mart), Kraliyetin romantik filmi: Harry & Meghan, Erisim adresi:
http://www.esquire.com.tr/ekstra/kultur-sanat/2019/03/27/kraliyetin-romantik-filmi-harry-
meghan, Erisim tarihi: 12.06.2019

Flew, T. (2017), Media Convergence, Encylopaedia Britannica, Erisim adresi:
https://www.britannica.com/topic/media-convergence, Erisim tarihi: 10.06.2019

https://www.ashtondrake.com/products/301652008_meghan-markle-bride-doll-with-swarovski.html,
Erisim tarihi: 01.06. 2019

https://www.imdb.com/title/tt7587122/?ref =tt rec tt, Erisim tarihi: 12.06.2019

http://www.wikitrend.org/tv-viewers-learned-who-royal-wedding-attendees-are-facial-recognition-ai,
Erisim tarihi: 12.06.2019

https://www.radiotimes.com/news/tv/2018-05-19/how-to-watch-the-royal-wedding-of-prince-harry-
and-meghan-markle/, Erigim tarihi: 08.06.2019

https://www.natgeotv.com/tr/belgeseller/natgeopeople/operasyon-kraliyet-dugunu/videolar/webisode-
operasyon-kraliyet-dugunu-1, Erigim tarihi: 12.06.2019

https://www.haberler.com/prens-harry-nin-eski-sevgilisi-teselliyi-yeni-10890312-haberi/, Erigim tarihi:
12.06.2019

Haber Turk (2018), Prens Harry ve Meghan Markle, evlenir evlenmez Suxxes diikii ve diisesi olacak!,
Erisim adresi: https://www.haberturk.com/prens-harry-ve-meghan-markle-bugun-evleniyor-
1974345, Erisim tarihi: 05.06.2019

Hiirriyet (2018, 19  Mays), Digiin  bahane  gelir  sahane,  Erisim  adresi:
http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/dugun-bahane-gelir-sahane-40842341, Erisim tarihi:
07.06.2019

[HA (2018, 23 Mayis), Kraliyetin diigiin hediyesi satisa ¢ikarildi, Erisim adresi:
https://www.iha.com.tr/haber-kraliyetin-dugun-hediyesi-satisa-cikarildi-726972/, Erisim tarihi:
09.06.2019

Turkish Studies - Social Sciences
Volume 14 Issue 4, 2019


https://www.campaigntr.com/royal-wedding-markalar-nasil-yaklasti/
https://brandfinance.com/images/upload/brand_finance_press_release_royal_wedding_to_boost_british_economy_by_1_billion.pdf
https://brandfinance.com/images/upload/brand_finance_press_release_royal_wedding_to_boost_british_economy_by_1_billion.pdf
http://www.esquire.com.tr/ekstra/kultur-sanat/2019/03/27/kraliyetin-romantik-filmi-harry-meghan
http://www.esquire.com.tr/ekstra/kultur-sanat/2019/03/27/kraliyetin-romantik-filmi-harry-meghan
https://www.ashtondrake.com/products/301652008_meghan-markle-bride-doll-with-swarovski.html
https://www.natgeotv.com/tr/belgeseller/natgeopeople/operasyon-kraliyet-dugunu/videolar/webisode-operasyon-kraliyet-dugunu-1
https://www.natgeotv.com/tr/belgeseller/natgeopeople/operasyon-kraliyet-dugunu/videolar/webisode-operasyon-kraliyet-dugunu-1
http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/dugun-bahane-gelir-sahane-40842341
https://www.iha.com.tr/haber-kraliyetin-dugun-hediyesi-satisa-cikarildi-726972/

Transmedya Hikdye Anlatimi Baglaminda Kraliyet Markast 1575

Jenkins, H. (2009a), The Revenge of the Origami Unicorn: Seven Principles of Transmedia Storytelling

(Well, Two Actually. Five More on Friday), Erisim adresi:
http://henryjenkins.org/blog/2009/12/the_revenge of the origami_uni.html, Erisim tarihi:
12.06.2019

Jenkins, H. (2009b), Revenge of the Origami Unicorn: The Remaining Four Principles of Transmedia
Storytelling, Erisim adresi:
http://henryjenkins.org/blog/2009/12/revenge of the origami_unicorn.html, Erisim tarihi:
19.06.2019

Jenkins, H. (2010a), Transmedia Education: the 7 Principles Revisited, Erisim adresi:
http://henryjenkins.org/blog/2010/06/transmedia_education_the 7 _pri.html
Erisim tarihi: 12.06.2019

NTV (2017, 24 Kasim), Ingiliz Kraliyet Ailesi'nin degeri 60 milyar sterlinden fazla, Erisim adresi:
https://www.ntv.com.tr/ekonomi/ingiliz-kraliyet-ailesinin-degeri-60-milyar-sterlinden-
fazla,qptD55pX10ahKyXrDrlqgw, Erisim tarihi: 10.06.2019

NTV (2018, 23 Mayis), Sosyal medyada kraliyet diigiiniine verilen komik tepkiler, Erisim adresi:
https://www.ntv.com.tr/galeri/yasam/sosyal-medyada-kraliyet-dugunune-verilen-komik-
tepkiler,b2nizVdJQOyFtdxP8HtJoA/Rqt3ntn67kSI0vHodk5Aew, Erisim tarihi: 12.06.2019

Sabah (2019, 9 Haziran), Kraliyet diigiiniiniin fotograflarinm1 hacklediler, Erisim adresi:
https://www.sabah.com.tr/dunya/2019/06/09/kraliyet-dugununun-fotograflarini-
hacklediler?utm_source=widget_haber, Erisim tarihi: 20.06.2019

Sager, J. (2019, 19 Mayzis), Prince Harry, Meghan Markle Release Unseen Royal Wedding Photos for
Anniversary, Fox News, Erisim adresi: https://www.foxnews.com/entertainment/prince-harry-
meghan-markle-royal-wedding-anniversary, Erigim tarihi: 12.06.2019

Samar, K. (2018, 19 Mayis), Kraliyet Digiinii'niin Unlii Konuklari, Euronews, Erisim adresi:
https://tr.euronews.com/2018/05/19/kraliyet-dugunu-nun-unlu-konuklar-, ~ Erisim tarihi:
10.06.2019

TLC (2018, 18 Mayis), Kraliyet Dugiiniine Dair Merak Edilen Her Sey, Erisim adresi:
https://www.tlctv.com.tr/kendini-daha-iyi-hissetmen-icin-10-oneri, Erigim tarihi: 12.06.2019

Turkish Studies - Social Sciences
Volume 14 Issue 4, 2019


http://henryjenkins.org/blog/2009/12/the_revenge_of_the_origami_uni.html
http://henryjenkins.org/blog/2009/12/the_revenge_of_the_origami_uni.html
http://henryjenkins.org/blog/2009/12/the_revenge_of_the_origami_uni.html
http://henryjenkins.org/blog/2009/12/revenge_of_the_origami_unicorn.html
http://henryjenkins.org/blog/2009/12/revenge_of_the_origami_unicorn.html
https://www.ntv.com.tr/ekonomi/ingiliz-kraliyet-ailesinin-degeri-60-milyar-sterlinden-fazla,qptD55pX10ahKyXrDr1qgw
https://www.ntv.com.tr/ekonomi/ingiliz-kraliyet-ailesinin-degeri-60-milyar-sterlinden-fazla,qptD55pX10ahKyXrDr1qgw
https://www.ntv.com.tr/galeri/yasam/sosyal-medyada-kraliyet-dugunune-verilen-komik-tepkiler,b2nizVdJQ0yFtdxP8HtJoA/Rqt3ntn67kSI0vHodk5Aew
https://www.ntv.com.tr/galeri/yasam/sosyal-medyada-kraliyet-dugunune-verilen-komik-tepkiler,b2nizVdJQ0yFtdxP8HtJoA/Rqt3ntn67kSI0vHodk5Aew
https://www.sabah.com.tr/dunya/2019/06/09/kraliyet-dugununun-fotograflarini-hacklediler?utm_source=widget_haber
https://www.sabah.com.tr/dunya/2019/06/09/kraliyet-dugununun-fotograflarini-hacklediler?utm_source=widget_haber
https://tr.euronews.com/2018/05/19/kraliyet-dugunu-nun-unlu-konuklar-
https://www.tlctv.com.tr/kendini-daha-iyi-hissetmen-icin-10-oneri

